INSPIRATION

RFPs Externe Partner

Geschéftsbeziehungen und
Morningstar

Strategic Insight Vertraulichkeitsvereinbarun-

Funds Radar gen mit
N
w Externen Partnern
INSPIRATIONS-BRAINSTORMING
%
51%

der 400 besten globalen
Vermoégensverwalter
nach AUM

]

der 20 besten globalen aktiven
Vermdgensverwalter nach AUM

Ideas Boot Camp h Kurz-Bericht externe Vorschlige h Idea Management System
fiir neue Produkte

LOSUNGSPLANUNG & IDEENAUSWAHL

Innovationsgrad

EINFACH STANDARD

—— Eine Kopie bestehender Leichte Anderungen bei ***W
Definition von Produkte

bestehenden Produkten

Aktualisierung der
Trends | Innovation | Marke S—
SIGNIFIKANT Produktspezifikationen
Trends: Innovation: Marke: KOMPLEX

Auf einer Skala von 1 bis 5 bewerten wir:

Wesentliche und Radikale Innovationen: N . .
Die Ideenfindung| Klassifizierung Wahrnehmung strukturelle Anderungen bei Neues Produkt, das am ¢ Die Wirtschaftlichkeit und
wird unterstiitzt und erste der Qualitat und bestehenden Produkten Marktnicht existiort Langlebigkeit der Innovation
durch Markt- Einschétzung des des Markenbe- o Die Anlagekomplexitﬁt
und/oder Innovationsgrads ins in den
Vertriebstrends Zielmérkten

der Innovation
¢ Die Lieferkomplexitat
der Innovation

Einstufung
der besten Ideen

BEWERTUNG VON ERFOLGSIDEEN

Technische Beurteilung
durch Mediolanums Anlageprozess

e Technische Beurteilung durch
Mediolanums Anlageprozess

e Zugrundeliegende Anlagestrategie
entspricht der Geschéftsidee

¢ Erreichbarkeit der Ziele (Chancen- und

Risikofaktoren)
‘ ¢ Qualifikation, Kompetenzen
Workshop fiir Stakeholder und Werkzeuge fiir erfolgreiches _
Strategiemanagement
Betrieb + Marketing + Vertriebsstellen | e Analyse der Erfahrungen von
Wettbewerbern mit &hnlichen Strategien/
Produkten
¢ Definition der Vergleichsgruppe und
des zukiinftigen Erfolgs

geschiéftlichen Umfangs

ENTWICKLUNG & UMSETZUNG

Darstellung des Innovationsgrads ey
MaBnahmen in der Vergangenheit
Machbarkeitsanalyse [

® Operative Machbarkeit und Umsetzung iiber MPMF
Herstellungskosten ﬁ

¢ Compliance-Anforderungen durch Projektausschuss
und Operationelle Risiken

¢ Marketing-Anforderungen

 Vertriebsleistungen und
-kosten S

¢ Rentabilititsanalyse Signifikant — 1555 Manntage

(Preisfestsetzung)

¢ Definition der Projektrollen

¢ Projektplanung und Festlegung von
Meilensteinen

o Kontinuierliche Uberwachung
und Anpassung

VERMARKTUNG & UNTERSTUTZUNG DER VERTRIEBSSTELLEN

Unterstiitzung der Vertriebsstellen

Mediolanum o .

eCt «ri‘i\‘ il
mﬁgmf,g Ty MedRadar

SEMINARE WEBINARE

Weiterbildung Unterstiitzung bei Vermarktung

¢ Marketingmaterial
¢ Positionierung
e Schulung

MARKETING-KOMMUNIKATION B2B

Informationsmaterial

OPTIMIERUNG

Tool zur Beurteilung

Jahrliche Produktiiberpriifung nach Einfiihrung des Geschéftsrisiko

e Absatzvolumen & Performance

¢ Feedback & Zufriedenheit von
Vertriebsstellen oder Kunden

e Stabilitdt der operativen Standards

e Kundenbediirfnisse
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